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Introduccidén

En 2014-2015, agencias de publicidad, medios de comunicacion y especialistas
en género desarrollamos un proceso colaborativo impulsado por la Comisién
asesora para un uso no sexista de la publicidad y la comunicacion / Begira,
adscrita a Emakunde, para la elaboracién y adhesion al Cédigo Deontolégico
y de Autorregulacion para una publicidad y comunicacién no sexistas en
Euskadi. Ademas, se elaboraron igualmente varios Decédlogos que lo operativi-
zan. Estos documentos contienen aspectos y compromisos éticos dirigidos a
detectar y, en su caso, erradicar posibles usos sexistas en el ejercicio
profesional de la publicidad y la comunicacion, asi como favorecer la igual-
dad de mujeres y hombres.

En 2016 iniciamos un proceso de consolidacion e implantacion del Cédigo y
es, en este contexto, donde creamos la Red Begira de entidades adheridas
al Cédigo Deontolégico y de Autorregulacion. Sus funciones principales
consisten en diagnosticar y facilitar la resolucion conjunta de las distintas difi-
cultades a través de herramientas practicas de trabajo. En este marco, hemos
generado diferentes materiales como la Guia para el tratamiento informativo de
los procesos electorales, los check-list vinculados a los Decdlogos o las Recomenda-
ciones para un tratamiento no sexista de la publicidad dirigida al publico infantil.

En la actualidad, en la Red Begira nos centramos en trabajar durante todo este
afio 2018 sobre un tema concreto —el tratamiento publicitario y mediatico
de los deportes— y, como en anteriores ocasiones, se nos plantea la necesi-
dad de consensuar y disponer de herramientas practicas (manuales, gufas, re-
comendaciones, etc.) para facilitarnos el cumplimiento del Cédigo y la inclusion
de la perspectiva de género en el trabajo diario de las y los profesionales de
agencias y medios.

Gracias al aporte del feminismo con las teorias del género al anélisis social se ha
podido explicar las razones y los mecanismos con los que opera el sistema de
género en la estructura social. En ese contexto, los roles y estereotipos de
género juegan un papel fundamental en la perpetuacion de las desigual-
dades de mujeres y hombre. Y precisamente el uso del sexismo en los proce-



SOs comunicativos es un elemento clave en esta perpetuacion de la desigualdad
dado el poder socializador que tienen. En nuestro entorno, todas las personas
somos etiquetadas y socializadas en este sistema de género por lo que acabamos
reproduciendo los mensajes y reforzando las ideas que perpetlan situaciones
injustas, hasta el punto de que las naturalizamos, las normalizamos.

Este sistema impregna también los deportes y los mensajes que se derivan de
ese ambito. Se presenta, por consiguiente, como un area clave en la que
debemos trabajar por su capacidad socializadora, de difusion masiva de
contenidos y reproduccion de pautas de comportamiento que sostienen
la desigualdad y ocultan la diversidad de mujeres y hombres.

Algunos datos resultan clarificadores de cara a evidenciar la centralidad del
deporte como agente socializador a través de los medios de comunicacion y,
en su caso, como posible perpetuador de la desigualdad.

En los informativos generalistas uno de cada tres contenidos o son de deportes
0 estan relacionados con los deportes. Las audiencias televisivas en nuestro
entorno dedican casi tres horas a la semana a ver deportes. Sin embargo, a
pesar de esa omnipresencia medidtica, las mujeres tan solo protagonizan
el 5% de las noticias deportivas frente al 92% de las protagonizadas por los
hombres, sesgando la realidad de la practica deportiva. Asf,a modo de ejemplo,
las mujeres en representacion del estado espariol en los JJ.OO. de Rio consi-
guieron 9 de las 17 medallas mientras que en los JJ.OO. de Londres fueron 11
delas 17.

Esta herramienta que hemos elaborado pretende ofrecer algunas pautas ge-
néricas sobre como abordar las informaciones deportivas desde una
perspectiva de género en cualquier modalidad de periodistica —infor-
mativa, de opinidon e interpretativa— o formato —noticia, breve, reportaje,
entrevista, crénica, editorial,...—. Ademads, esta concebida para trabajar con los
principales soportes profesionales —radio, television, prensa, digital...—, y se
orienta tanto a medios generalistas como a deportivos.

Por otro lado, incorporamos como referencia cualquier contenido que tenga
que ver con la actividad fisica y/o deportiva. Esto es, esta herramienta podria



ser utilizada tanto para una informacién sobre una atleta que participa en unos
Juegos Olimpicos, sobre un equipo local de natacion o incluso para redactar
una informacion sobre el fendmeno actual del running.

De este modo, nos permitird a las y los profesionales conocer, a priori, los ele-
mentos clave a tener en consideracién al elaborar una informacién sobre de-
portes desde una perspectiva de género.

La herramienta la estructuramos en 7 bloques tematicos —derivados de los
Decélogos elaborados por la Red y Emakunde/Begira—. Cada uno de los blo-
ques, incorpora unos objetivos y un check-list que permitira, a quien tenga que
elaborar los contenidos periodisticos, analizar la manera en la que plantear la
informacién. Asi, cuantas mas casillas se marquen, mas incorporada estara la
perspectiva de género en las informaciones. Este andlisis nos permitira repen-
sar el modo de hacery, en su caso, poder incorporar mejoras o subsanar sesgos.

El presente documento ha sido elaborado de forma colaborativa por
las entidades que forman parte de la RED BEGIRA PARA
LA IMPLANTACION DEL CODIGO DEONTOLOGICO Y DE
AUTORREGULACION PARA UNA PUBLICIDAD
Y COMUNICACION NO SEXISTAS



BLOQUE 1

LA VISIBILIDAD DE LAS MUJERES Y DE
LOS HOMBRES EN LAS

INFORMACIONES DEPORTIVAS

Objetivos:

M Proporcionar una visibilidad e importancia iguales a mujeres y hombres.

B Destacar casos en los gue mujeres u hombres cuestionan los roles de gé-
nero.

B Mostrar a mujeres deportistas en toda su diversidad (procedencia, capa-
cidad funcional, sexualidades diversas, creencias religiosas, nivel econé- 9
mico,...).

B Proporcionar un mismo tratamiento técnico a mujeres y hombres.

¢, Cémo hacerlo?

1. Elcontenido de apertura o principal esta protagonizado por mujeres o esta
repartido por igual entre hombres y mujeres. O

2. Las noticias protagonizadas por mujeres ocupan las secciones mas rele-
vantes del medio de comunicacion (portadas, paginas impares, categorias
mas visitadas en medios digitales, apertura de las noticias en television o

radio). O

3. Los géneros periodisticos que tratan los logros de las mujeres requieren del
mismo espacio y relevancia especial que en el caso de los hombres (repor-
taje, noticia extensa, entrevista). O
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LA VISIBILIDAD DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

4. Las noticias protagonizadas por hombres que practican deportes no mas-
culinizados ocupan las secciones mas importantes o son presentados con
una relevancia especial. O

5. Los deportes que ocupan el mayor espacio informativo no son los asigna-
dos alos hombres. O

6. Eltratamiento técnico que se hace de mujeres y de hombres es igual (pri-
meros planos, picados o contrapicados, etc.). O

7. El nimero de mujeres y hombres que tratan y firman las informaciones
deportivas es el mismo. O

Ejemplo: ¢ Cumple o no cumple?

En la version digital de El Pais (4 de junio de 2018), en la seccion deportes se
abre con lo siguiente:

DEPORTES
Espana sc deja sorprender

Diego Costa no s¢ encuentra

O v o cameo

Baja por maternidad ]

Lopetegui: “Iay que afinar la punteria™

s P O ITALRE

< >
wani v SR i nw v

* Todas las noticias estéan protagonizadas por hombres desempefiando
deportes masculinizados.

* Unicamente hay un contenido de opinién que hace referencia a una
deportista: Serena Williams. Sin embargo, no es ella el centro del texto,



sino que sirve para abordar una cuestién vinculada a su condicién de
mujer: la “Baja por maternidad”. El contenido se firma por un hombre (Toni
Nadal).

Todos los demds articulos también estan firmados por hombres.

En el Teleberri-Kirolak del 7 de junio de 2018 la informacién vy el reparto del
espacio se hacen de la siguiente manera:

I
eth2

Teleberri-kirolak
07/06/2018

‘}_: — —

El contenido principal estd protagonizado por hombres, practicando
deportes masculinizados.

Esta informacion ocupa practicamente todas las secciones.

El tratamiento técnico que se hace de mujeres y hombres no es el mismo,
ya que en la Unica ocasion en la que se habla de una mujer que practica
deporte, las imagenes que se muestran son de hombres (aparecen Rafa
Nadal y Diego Schwartman en lugar de Garbifie Muguruza).


https://vimeo.com/274639233?utm_source=email&utm_medium=vimeo-cliptranscode-201504&utm_campaign=28749

BLOQUE 2

LOS ESTEREOTIPOS Y ROLES DE LAS
MUJERES Y DE LOS HOMBRES EN LAS

INFORMACIONES DEPORTIVAS.

Objetivos:

B Evitar el uso de estereotipos y roles sexistas.

B Recurrir tanto a mujeres como a hombres como fuentes informativas y
expertas.

B Mostrar a mujeres como personas diversas, independientes y autbnomas

y no definirlas en relacién a la figura de un hombre (‘mujer de”, *hijade”. . ). =

B Contar con mujeres periodistas en puestos relevantes y decisorios en el
proceso de elaboracién de contenidos.

B Plasmara mujeres y hombres desempefiando actividades fisicas y deportes
diferentes a las feminizadas y los masculinizados.

¢, Cémo hacerlo?

1. Aparecen mujeres y hombres que participan y celebran logros en activida-
des fisicas y deportes diferentes a las feminizadas y los masculinizados. [_]

2. Las mujeres que hacen un tratamiento informativo sobre actividades fi-
sicas o deportes tienen un papel relevante en el programa o espacio en
el que trabajan (no son soélo colaboradoras del programa o cuentan
Unicamente cuestiones anecddticas, sino que llevan el peso de la infor-
macion relevante). O
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LOS ESTEREOTIPOS Y ROLES DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS.

3. Losrasgos y actitudes que se valoran en la o el deportista no fomentan ni
refuerzan los estereotipos y roles establecidos (no se comentan cuestiones
como la belleza, la delicadeza o la maternidad de la deportista, por ejemplo,
pero sf se ponen en valor su esfuerzo y su tenacidad). O

4. Las mujeres no aparecen en situacion de dependencia respecto a una fi-
gura masculina. O

5. Se hace uso de testimonios, voces expertas, representantes, deportistas y
personas aficionadas de ambos sexos para la elaboracion y presentacion
de los contenidos. O

6. Las mujeres son el centro de interés de la noticia y asi se les reconoce en la
exposicion del contenido. O

Ejemplo: ¢ Cumple o no cumple?

Anastasia Bryzgalova es una curler rusa que ya en 2016 gandé el Campeonato
del Mundo de Dobles Mixtos de Curling. Se hizo también con la medalla de
bronce en los Juegos Olimpicos de Pyeongchang 2018. La Vanguardia traté la
noticia de la siguiente manera:

Anastasia Bryzgalova, la doble de Angelina

Jolie que ha enamorado en los Juegos de
Invierno

La Vanguardia @

VAN +

+ Ladoportista rusa en ks disciplina de Curlin que ha cau

espec

* Pese a haber logrado la medalla de bronce, el diario decide ignorar su
meérito y destacar su belleza.



LOS ESTEREOTIPOS Y ROLES DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS.

Otra noticia relacionada con los Juegos Olimpicos, esta vez con los del 2016, es
la de la medalla de oro que consiguié la deportista Carolina Marin. El diario As
decidié presentar la noticia de la siguiente manera:

AS 2 Foliow

€% | Rivas, el hombre que
convirtié en oro las rabietas de Carolina

RiRERxRTA

* Se trata de un titular que pone el mérito de haber ganado una medalla
de oro en el entrenador (identificado por su apellido) y no en la depor-
tista (“Carolina”).

* El entrenador aparece como el hombre sereno, paciente y salvador gra-
cias al cual la deportista ha llegado al triunfo. Ella es mostrada como una
mujer incapaz de controlar su emocionalidad, propia de quien ain no ha
madurado ("las rabietas”).

15



LOS ESTEREOTIPOS Y ROLES DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS.

A continuacién se presenta otro ejemplo de cémo a la misma Carolina Marin
la entrevistan en RTVE, tras su victoria de cuartos de final del Campeonato de
Europa celebrado en Huelva:

* Sele plantean preguntas que se cifien exclusivamente a su desempefo
deportivo y profesional y, en todo caso, preguntas que tienen que ver
con la manera en la que influye en él la presencia del publico en Huelva,
“su casa”.

* No se formula ninguna pregunta sobre relaciones sentimentales, compe-
tencia irracional entre mujeres, su maternidad o su aspecto fisico.


http://www.rtve.es/alacarta/videos/badminton/entrevista-carolina-marin/4584989/

BLOQUE 3

EL CUERPO Y LA IMAGEN DE LAS
MUJERES Y DE LOS HOMBRES EN LAS

INFORMACIONES DEPORTIVAS

Objetivos:

B Impedir la representacion de las mujeres como objetos decorativos, esté-
ticos y sexuales y como seres pasivos deseables y disponibles.

B Mostrar la diversidad de cuerpos sin juzgarlos ni menospreciarlos.

M Evitar alusiones al fisico, al atractivo sexual o a la vestimenta de las mujeres.
17

¢, Cémo hacerlo?

1. Laimagen, el video o el sonido (gemidos femeninos en un partido de tenis,
por ejemplo) con el que se acompana el hecho noticioso es coherente con
el contenido que se presenta. O

2. Losplanosy posturas en las que aparecen las protagonistas de las imagenes
son adecuadas y muestran el desempefio del deporte que practican (en
el caso del voley-playa, por ejemplo, las deportistas no aparecen en pos-
turas que lleven a cosificarlas y sexualizarlas). O

3. Los cuerpos y la manera en la que aparecen vestidos en las imagenes no
se describen o califican con adjetivos peyorativos o que fomentan los es-
tereotipos y roles de género. O
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EL CUERPO Y LA IMAGEN DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

4. Las caracteristicas fisicas de quienes protagonizan las imagenes son diver-
sas (color de piel, peso, altura,...). O

5. Los subtitulos o rétulos que relatan la imagen que acompana la noticia son
puramente descriptivos. O

Ejemplo: ¢ Cumple o no cumple?
En los Juegos Olimpicos Rio 2016, Marca titulaba lo siguiente para referirse a

Teresa Almeida, portera de la seleccién angolefia de balonmano femenino que
vencio a Rumania:

M MARCA en Rio2016 |,

Mide 170 centimetros y pesa 98
kilos. Una portera #balonmano @
sin complejos en #Ri02016 aa bit.ly/
2b0oFIF @ W &

Teresa Almeida, una portera
sin complejos

o s -

* Enlugar de destacar su jugada en el partido, el diario decide elaborar un
titular que hable de su fisico.

* Resaltar ademas que el titular de Twitter acaba con unos emoticonos de
una hamburguesa y patatas fritas.



EL CUERPO Y LA IMAGEN DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

También durante los Juegos Olimpicos Rio 2016, el mismo diario, Marca, pre-
sentaba esta imagen de Mireia Belmonte:

Los siete dias de Mireia

* Comienza hoy en una de las modalidades an 1as que tiend mas posibilidades de medaila, los 400 metros astilos

Javior Romans oo
Biromang

Comrertaios
on

00000

[ ¥
i Mireia Beimonte, durame un en

TEnamiENio en i picing olimpica e R0 s

* Laimagen escogida para presentar la informacién no es acertada puesto
que se hace un juego con las posturas de Mireia Belmonte y otro de los
deportistas, dotdndolo de un pretendido contenido sexual-jocoso.

* Debido a las criticas recibidas en internet, a dia de hoy no es esa la foto-
grafia que acompana la noticia.
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EL CUERPO Y LA IMAGEN DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

Tras el debate que se dio en MotoGP respecto a la figura de las azafatas y de-
cidirse que no se iba a eliminar su presencia, el periddico As daba cobertura a
este articulo el 2 de febrero de 2018:

Un Mundial de MotoGP fodavia
mejor, y no solo por las azafatas

"Dorna no eliminara a las azafatas, sin duda, una razon mas para seguir
gozando de un Mundial de MotoGP mejor que el de Formula 1™

.

* Elarticulo pretende ofrecer informacién sobre el Mundial de Moto GP. sin
embargo, se resalta la presencia de las azafatas como un valor afadido.

20
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* Fl subtitulo pone en las azafatas un motivo y una fuente de “gozo” “una
razon mas para seguir gozando”.



EL CUERPO Y LA IMAGEN DE LAS MUJERES Y
DE LOS HOMBRES EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

El Diario de Navarra hablaba el 6 de junio de 2018 sobre Maite Ruiz de Larra-
mendi, jugadora de pelota:

“La preseleccion no me parece justa.
Ademas, ya es momento de vivir. Lo
dejo tranquila y feliz”

M R

Maite Ruiz de Larramendi golpea ln pelota ante su sobrina Olatz en un festival on fiestas
de Aoiz. (Oskar Montero)

* Laimagen que se presenta es coherente con el contenido de la pieza
periodistica.

° La postura en la que aparece la protagonista del articulo muestra su ac-
tividad.

* |os cuerpos que aparecen no son motivo de comentario; no se describen
ni valoran.

* Fl pie de foto se cifie a la descripcion sin adjetivos afladidos.
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BLOQUE 4

USO NO SEXISTA DEL
LENGUAJE EN LAS

INFORMACIONES DEPORTIVAS

Objetivos:

B Realizar un uso no sexista, incluyente e integrador del lenguaje.

M FErradicar usos consolidados y aceptados como correctos en el lenguaje y
buscar alternativas.

| Visibilizar mediante el uso del lenguaje aquello que existe pero que no se
nombra. 23

¢, Cémo hacerlo? (*)

1. Se utilizan vocablos genéricos que incluyan a los dos sexos (la poblacion,
la ciudadania, las personas). O

2. Se hace uso del género gramatical femenino en todos aquellos casos en
los que es posible (la abogada del jugador). O

3. Se utilizan nombres invariables en cuanto al género (denominados epice-
nos) para hacer referencia a una persona en concreto (la palabra "deportis-
ta” es un sustantivo que vale tanto para designar al género masculino, como
al femenino; sucede lo mismo con “persona” o “agente’, por ejemplo). []

(*) ftems especificos para el uso no sexista del castellano. Para el uso no sexista del euskera,
ver la herramienta en euskera.
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USO NO SEXISTA DEL LENGUAJE EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

Se utilizan las expresiones neutras o despersonalizadas para no tener
que atribuir un género (‘con la colaboracion de” en lugar de “colabora-
dores”). O

Aquellas ocasiones en las que es necesario pluralizary no se puede plantear
de manera neutra, se hace uso de las formas dobles (el femenino vy el mas-
culino: los y las entrenadoras). O

Se cambian los pronombres para no utilizar el género gramatical masculi-
no (“quienes asistan podran tomar fotos” en lugar de “los asistentes podran
tomar fotos”). O

El sujeto de la oracion pasa de ser pasivo a ser activo para neutralizarlo
("debe...” en lugar de “el entrenador o la entrenadora estd obligado

a..". O

Se realiza el mismo tratamiento a mujeres y hombres en la designacion,
evitando el uso asimétrico de nombresy apellidos. (El entrenador Fernando
Rivas destaca el buen papel de Carolina en el mundial de badminton). [

Se utilizan adjetivos y nombres con igual valor semantico para hombres y
mujeres (no es lo mismo decir “hombre publico” que “mujer publica”). []

. Se evitan las presuposiciones que vienen de la asociacion colectiva que

nou

se hace de la profesion o el deporte respecto al género (“las azafatas”, “el

"ou

arbitro”) y que nos llevan a asignar un sexo (‘las enfermeras’, “los medi-

cos”). O

En ningun caso se hace uso de los diminutivos para referirse a las mujeres
deportistas. O



USO NO SEXISTA DEL LENGUAJE EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

Ejemplo:  Cumple o no cumple?

Radio Vitoria habla el 12 de marzo de 2018 con lon Lapazaran, entrenador de
Badaiotz, equipo femenino de sokatira por el bronce conseguido en China:

° El presentador no menciona al principio que se trata del Badaiotz feme-
nino.

* El entrenador habla por el equipo femenino en masculino y no es hasta
el minuto 5 de la entrevista que queda en evidencia para la audiencia que
se trata de mujeres.

25


https://www.eitb.eus/es/radio/radio-vitoria/programas/radio-vitoria-deportes/radio-vitoria-deportes-magazine/audios/detalle/5457665/balance-mundial-sokatira-china-2018/

BLOQUE 5

LA DIVERSIDAD Y LAS
DISCRIMINACIONES MULTIPLES EN LAS

INFORMACIONES DEPORTIVAS

Fomentar nuevos referentes sociales a favor de la igualdad de mujeres y
hombres atendiendo también a otras variables que en concurrencia con el
sexo generan discriminacion multiple (sexualidades, culturas, razas, etnias,
status social...).

Visibilizar y tratar como iguales a mujeres y hombres en toda su diversidad 27
y diferencias.

Representar desde la perspectiva de género' la diversidad existente dentro
de colectivos sociales en los que interactUan dos o mas formas de discri-
minacion (por ejemplo: mujer, deportista, negra vy lesbiana; mujer, depor-
tista y en silla de ruedas).

1. Previo a la generacion de contenidos, se hace una reflexion desde la pers-
pectiva de género sobre la cobertura y el espacio que se le va a dar a los
hechos noticiosos protagonizados por personas que van mas alld de los
modelos hegemonicos y que pertenecen a colectivos que sufren de modo
especial discriminaciones.

' Considerar sistematicamente las diferentes situaciones, condiciones, aspiraciones, y necesi-
dades de mujeres y hombres
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2. Lainformacién sobre personas que pertenecen a colectivos sociales en los
que interactian dos o mas formas de discriminacion se presenta sin repro-
ducir estereotipos o prejuicios sexistas.

3. El relato del hecho noticioso evidencia las discriminaciones multiples que
existen en las vidas de mujeres y/u hombres, asi como las estrategias de
afrontamiento que se ponen en marcha para superarlas.

4. Para la elaboracién del contenido periodistico se recurre al uso de voces
expertas con vision formada sobre la diversidad vy las discriminaciones
multiples desde un prisma feminista o de género.

La tenista Serena Williams comenta en BBC News las dificultades que una mu-
jer negra tiene en el ambito laboral en los EEUU.

BEAE o sw- Menis - Busw Q
NEWS | mMunpo

Notkdes  Améria Lsfing  Infomacondl Fooomils Toowologia Genda Salud Colsa Depoies Viden Hay Fealival s~

"Muchos me dijeron que seria imposible Principales noticias

cumplir mis suefios por ser mujer y por ~Gablamos que 1 Unics salvacion
H 1al™- H era huir": come fue vivir la nueva

mi color de piel”: la denuncia de Serena e e

Williams sobre la discriminacién laboral faldas del coloso
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BLOQUE 6

LA VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES
EN LAS INFORMACIONES DEPORTIVAS

Objetivos:

M Entender que la violencia contra las mujeres tiene un origen sistémico, es
una violencia que las mujeres sufren por el hecho de ser mujeres.

B Respetar la intimidad y dignidad de las victimas y su entorno, sobre todo
de hijas e hijos menores.

M Obviar opiniones, detalles o imagenes innecesarias e incluso morbosas. 29

B Erradicar expresiones, opiniones o imagenes que justifican la violencia
contra las mujeres.

M Tratar todas las manifestaciones de violencia (simbdlica, verbal, psicoldgica
o fisica) de manera adecuada y teniendo en cuenta los puntos anteriores.

¢, Cémo hacerlo?

1. En el caso de violencia contra las mujeres (simbdlica, fisica o psicolégica)
-en el dambito deportivo- que se cubre no se cuestiona ni se culpabiliza a
quien la sufre. O

2. Lapresentacion del hecho noticioso pone el peso en el agresor (y su accion
violenta ) y no en la victima. O
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Se descartan las imagenes que representen a las mujeres como victimas o
personas voluntariamente sumisas y que aparecen como justificacién de
la violencia recibida, revictimizandolas. O

Se narra la informacion de manera que posibilita la deteccion de la violen-
ciay el rechazo de la accion en la audiencia. O

En la informacién se evita que el relato del agresor o su entorno prime
sobre el relato de la mujer sobre la que se ejerce violencia. O

El lenguaje que se utiliza en el medio para referirse a las mujeres no es
peyorativo, despectivo o condescendiente. O

Las imagenes que se difunden en el medio no son denigrantes para la
mujer ni su entorno por lo que representan (mujeres cosificadas, mujeres
victimizadas o mujeres representadas como responsables de los cuidados
cuando no es el foco real del hecho noticioso). O

Se denuncia y se rechaza cualquier agresion, de todo tipo, que la periodis-
ta o reportera del medio sufre en el ejercicio de su trabajo. O

Se presenta el hecho acompafado de estadisticas y se difunden los recur-
sos de prevencion y atencion a las victimas. O

. Se recogen opiniones de expertas en el ambito de la violencia contra las

mujeres. O

Se da voz a mujeres que han logrado superar su situacién como victi-

mas. O
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Ejemplos:  Cumplen o no cumplen?

En enero de 2016 la aficién del Espanyol de Cornella sacaba en el estadio de

futbol una pancarta que rezaba: “Shakira es de todos”. Este es el tratamiento
que eldiario.es hizo del suceso:

= Mind OCOS  PedroSdnchez  Moesdn de censura

Violencia machists  Comupcan  Rociamo  Mds focos

Pancarta machista en el ftitbol: "Shakira
es de todos"”

@ La aficsin diel Espanynl despitiega una pancarta en Cornella con este mensaje

Bustador
dirtgido 2 jagador Gerord Mqueé
@ | zLes parece A bos seguiiores del equipo catalan que 135 TIETes 5o objetos que
los hombres pueden posecr? rweo‘.s - "
emschiames [ RETRIEEEE— P r
* Se cubre el hecho responsabilizando a la aficion del Espanyol. 31

* Contextualiza el mensaje de la pancarta diciendo que se trata de un
mensaje machista.

* Se plantea una pregunta a modo de subtitulo que invita a la audiencia a

reflexionar y a detectar en el suceso el machismo y lo inadmisible de la
situacion.
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Rubén Castro, futbolista del Betis, fue acusado de maltrato y agresion sexual.
Tras un partido contra el Valladolid, esto es lo que sucedié:

* El diario La Razdn aprovechd el suceso para titular “Rubén Maltrata al
Valladolid” pretendiendo ironizar y menospreciando asi la denuncia in-
terpuesta contra el jugador por violencia contra las mujeres.

eldiario.es generd una pieza para criticar el articulo de La Razén. Pese a
que este gesto resulta enormemente positivo, el titular estaba descon-
textualizado, lo que podia provocar que la persona que leyese Unicamen-
te el titulo pensara que se estaba defendiendo al jugador.
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El 12 de marzo la Ser publicaba en su pagina web esta noticia:

* Se trata de un caso de violencia contra una reportera que el medio reco-
ge y difunde.

= @ SER 4 Q

La respuesta machista de Maurizio Sarri a
una periodista

1

"Eres una mujer, eres guapa y no e mando a tomar por culo por 5105 molivos”, ke dijo el técnico del Napoles a una réporera

° Eneltitular se dice que se trata de una “respuesta machista” que se acom-
pafna del nombrey laimagen del agresor, sin citar el de la profesional que
la recibe.

* Amodo de subtitulo, aparece la respuesta entrecomillada, de modo que
la persona lectora pueda entender el motivo de tildar como “machista”
la frase.
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El futbolista Mehdi Benatia hizo unas declaraciones respecto a un penalti que
compard con sufrir una violacion. Marca lo publicé asf:

n Champions League  Benatia: “El penalti fue come sufrir una vialacién®

Champions League - "Jamas puedes pitar un penalti asi en el minuto 837, afirma el central

Benatia: "El penalti fue como sufrir una
violacién”

34

* Enlafrase MehdiBenatia pone al mismo nivel la vejacion y la vulneracion
de derechos humanos —especialmente en el caso de nifias y mujeres- con
una circunstancia del juego en un partido de futbol.
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